









































































（Teaching about Television）』（1980）および『メディアを教える（Teaching 
the Media）』（1985）の影響を強く受け、マクルーハン（Herbert Marshall 
McLuhan）のメディア論と融合させながら、1987年にこれらのキー・コンセ
プトを作り上げた。そしてオンタリオ教育省発行の「メディア・リテラシー・
























１. All media are constructions.（メディアはすべて構成されたものである）
２. The media construct reality.（メディアは現実を作り出す）
３. Audiences negotiate meaning in the media.
　（視聴者はメディアを探りつつ意味を解釈する）
４. Media have commercial implications.（メディアは商業的な意味を含む）
５. Media contain ideological and value messages.
　（メディアはイデオロギー的、価値的メッセージを含む）
６. Media have social and political implications.
　（メディアは社会的、政治的意味を含む）
７. Form and content are closely related in the media.
　（メディアにおける形式と内容は密接に関連する）











３. Audiences negotiate meaning in media.
４. Media messages have commercial implications.
５. Media messages contain ideological and value messages.
６. Media messages contain social and political implications.



































































１. Media construct representations of reality.
　（メディアは現実のリプリゼンテーションを構成する）
２. Media represent versions of reality.
　（メディアは多様な現実をリプリゼンテーションする）




４. Media texts have economic implications.
　（メディア・テクストは経済的な意味を持つ）
５. Media texts communicate values messages.
　（メディア・テクストは価値観を持ったメッセージを伝える）
６. Media texts communicate political and social messages.
　（メディア・テクストは政治的、社会的メッセージを伝える）
７. Media texts’ form and content combine to communicate meaning.
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　（メディア・テクストの形式と内容は意味を伝えるために相互に結びつく）
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１. All media messages are “constructed.”
　（メディア・メッセージはすべて「構成された」ものである）
２.  Media messages are constructed using a creative language with its own 
rules.
　（メディア・メッセージは創造的言語とそのルールを用いて構成されている）
３. Different people experience the same media message differently.
　（多様な人々が同じメディア・メッセージを多様に受け止める）
４. Media are primarily businesses driven by a profit motive.
　（メディアは主に利益を動機としたビジネスである）


























１. All media messages are constructed.
２.  Media messages are constructed using a creative language with its own 
rules.
３. Different people experience the same media message differently.
４. Media have embedded values and points of view.



























Five Key Questions: Deconstruction（５キー・クエスチョン：読解）
１. Who created this message?（誰がこのメッセージを作ったのか？）
２. What creative techniques are used to attract my attention?
　（どんな創作テクニックが私の関心を引くために使われたのか？）
３. How might different people understand this message differently?
　（このメッセージの他の人々の理解はどのように異なっているか？）
４.  What values, lifestyles and points of view are represented in, or 
omitted from, this message?（このメッセージにはどんな価値観やライ
フスタイル、視点が表現されているか、あるいは排除されているか？）
５. Why is this message being sent?
　（なぜこのメッセージは送られたのか？）
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Five Key Questions: Construction（５キー・クエスチョン：制作）
１. What am I authoring?（私は何を制作しているのか？）




３. Is my message engaging and compelling for my target audience?
　（私のメッセージはターゲット・オーディエンスの心を捉え、動かして
いるか？）
４.  Have I clearly and consistently framed values, lifestyles and points of 
view in my content?（私はコンテンツの中で、価値観やライフスタイ
ル、視点を明確かつ一貫して構成したか？）








































私 の メ ッ セ ー ジ は
タ ー ゲ ッ ト・ オ ー
ディエンスの心を捉
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Theories and Development of the Core 
Concepts in Media Literacy Education
Jun SAKAMOTO
　In so called the “post-truth” world, the media literacy pedagogy is 
confronting so many challenges such as “fake news” and hate speeches on 
social media. And, we need to explore how we can adapt the concepts of 
media literacy to the new digital world. Therefore, this article examines two 
aspects of the concepts of media literacy. First, the Eight key concepts of 
media literacy which developed in Ontario, Canada by the Association for 
Media Literacy had a great influence on the development of the Five core 
concepts of media literacy and the Five key questions which the Center for 
Media Literacy built in the USA.
　Second, new digital technology and social media including the phenomena 
of “fake news” reinvigorate the concepts of media literacy. Social media 
continue to expand on the wave of globalization, and it is expanding “fake 
news” worldwide. Inevitably, Media literacy pedagogy and concepts expand 
globally and make relationships with other literacies such as the Information 
Literacy and the News Literacy. There is the necessity of adopting an global 
vision on such a Media Literacy education movements and theories.
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